(DFacePhi

FACEPHI BIOMETRIA S.A

A.54659313

Calle México, 20 — 32C - 03008 Alicante
Phone (+34) 965 108 008

MERCADO ALTERNATIVO BURSATIL (MAB)
Palacio de la Bolsa

Plaza de la Lealtad, 1

28.014 Madrid

Alicante, 22 de marzo de 2017

COMUNICACION HECHO RELEVANTE - FACEPHI BIOMETRIA, S.A.

Muy Sres. nuestros:

En virtud de lo previsto en el articulo 17 del Reglamento (UE) n® 596/2014 sobre abuso de mercado y en
el articulo 228 del texto refundido de la Ley del Mercado de Valores, aprobado por el Real Decreto
Legislativo 4/2015, de 23 de octubre, y disposiciones concordantes, asi como en la Circular 15/2016 del
Mercado Alternativo Burséatil (MAB), ponemos en su conocimiento el siguiente Hecho Relevante relativo a
la sociedad FACEPHI BIOMETRIA, S.A. (en adelante “FacePhi” o la “Sociedad”).

Aprobacion de la nueva version del Reglamento Interno de Conducta en materias relacionadas con el
Mercado de Valores de la Sociedad

El Consejo de Administracion de FACEPHI, en su reunion celebrada el dia 21 de marzo de 2017, ha
aprobado por unanimidad la nueva versién del Reglamento Interno de Conducta en materias relacionadas
con el Mercado de Valores de la Sociedad.

La nueva versidén del Reglamento Interno de Conducta en materias relacionadas con el Mercado de
Valores se encuentra disponible en la pagina web de la Sociedad (http://www.facephi.com/) en la seccion
“Inversores”, apartado “Informacion de Empresa”.

Quedamos a su disposicion para cuantas aclaraciones consideren oportunas.

Atentamente,

Salvador Marti Varé
Presidente del Consejo de Administracion

www.FacePhi.com
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2017 FacePhi Blometria. Todos los derechos reservados. El logotipo
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PREAMBULO

FacePhi Biometria, S.A. (en adelante, “FACEPHI” o la “Sociedad”, indistintamente) es una empresa
en expansion de reducida capitalizacién en los términos de la norma Segunda de la Circular 6/2016
del Mercado Alternativo Bursdtil (en adelante, el “MAB”), sobre los requisitos y procedimiento
aplicables a la incorporacion y exclusion en el MAB de acciones emitidas por empresas en expansion
y por Sociedades Andnimas Cotizadas de Inversion en el Mercado inmobiliario (en adelante,
“SocImI”).

El presente Reglamento Interno de Conducta en el ambito del Mercado de Valores (en adelante, el
“RIC” o el “Reglamento”, indistintamente) ha sido aprobado por el Consejo de Administracion de
FACEPHI el 21 de marzo de 2017, en atencién a lo dispuesto en la Circular 15/2016 MAB sobre la
informacién a suministrar por empresas en expansion y Socimi incorporadas a negociaciéon en el
Mercado Alternativo Bursatil (en adelante, la “Circular 15/2016”), sustituyendo al anterior en aras
de seguir el espiritu de la Guia de Buenas Practicas de las Entidades Emisoras en el Mercado
Alternativo Bursatil, publicada en mayo de 2015 (en adelante, la “Guia”), asi como, en particular, de
conformidad con el articulo 225.2 del Real Decreto Legislativo 4/2015, de 23 de octubre, por el que
se aprueba el texto refundido de la Ley del Mercado de Valores (en adelante, la “LMV”).

En concreto, la Circular 15/2016, atendiendo la naturaleza de la Sociedad sefala que “Para
determinar el nivel y las caracteristicas de la informacion exigible a las entidades de reducida
capitalizacién y SOCIMI cuyas acciones se negocien en el Mercado Alternativo Bursdtil, se ha
procurado un equilibrio entre dos principios: el principio de suficiencia de la informacién, pues los
inversores deben tener a su disposicion un volumen de informacion razonable para adoptar con
conocimiento de causa sus decisiones de compra o venta de acciones, y el de simplicidad, propio de la
filosofia que inspira el Mercado Alternativo Bursatil y, en particular, los segmentos correspondientes
a las entidades de reducida capitalizacién y SOCIMI.”

Asimismo, el presente Reglamento cumple con las directrices y pautas en materia de abuso de
mercado en beneficio de la transparencia de la Sociedad y de la adecuada informacién y proteccion
de los inversores, incluyendo, a titulo enunciativo y no limitativo, el Reglamento (UE) 596/2014, del
Parlamento Europeo y del Consejo, de 16 de abril de 2014, en materia de abuso de mercado.
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CAPITULO PRIMERO. AMBITO DE
APLICACION. ORGANO DE CONTROL

Articulo 1.- Ambito de aplicacién

El presente Reglamento se aplica a los miembros del Consejo de Administracién de FACEPHI, al
Secretario del Consejo de Administracién, a los Directivos y a su personal que por razén de su
trabajo, cargo o funciones tenga acceso a hechos, decisiones e informaciones que puedan influir en
la cotizacidn de las acciones de FACEPHI. En adelante, los “Destinatarios”.

Articulo 2.- Organo de control

El 6rgano de control de este Reglamento podré ser aquél que elija el Consejo de Administracion y
sea aprobado por mayoria.

En todo caso, el 6rgano de control deberd informar al Consejo de Administracién con la periodicidad
que resulte adecuada al tamafio, evolucion y complejidad de la Sociedad de cuanto corresponda en
relacion a la materia objeto de este RIC, salvo en aquellos casos en que se establezca un plazo en
este Reglamento o en la normativa aplicable o bien, por la naturaleza del asunto, deba comunicarse
en forma inmediata.

CAPITULO SEGUNDO. INFORMACION
PRIVILEGIADA E INFORMACION RELEVANTE

Articulo 3.- Informacién privilegiada y su tratamiento

1. Se considerard informacién privilegiada toda aquella de caracter concreto que se refiera directa o
indirectamente a FACEPHI o a los valores de FACEPHI que no se haya hecho publica

que se dan o que se puede esperar razonablemente que se van a dar, 0 a ) hE cho que ha sucedido
o que se puede esperar razonablemente que va a suceder,/siempre W informacién sea
0s” e

fectos que esas
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circunstancias o ese hecho podrian tener en los precios de los valores de FACEPHI. Se considerard
que una informacion puede influir de manera apreciable sobre la cotizacién cuando dicha
informacion sea la que podria utilizar un inversor razonable como parte de la base de sus decisiones.

2.- Los Destinatarios que posean informacidn privilegiada deberan salvaguardarla, sin perjuicio de su
deber de comunicacion y colaboracion con las autoridades judiciales o administrativas en los
términos legalmente previstos.

3.- Tales Destinatarios se abstendran de:
a. Realizar o intentar realizar operaciones con informacion privilegiada, entendiéndose por tal:

i. Adquirir, transmitir o ceder por cuenta propia o de terceros, directa o indirectamente, los
valores negociables o instrumentos financieros a los que se refiera la informacion privilegiada.

ii. Cancelar o modificar una orden relativa al valor negociable o instrumento financiero al que
se refiere la informacién cuando dicha orden se hubiese dado antes de que el interesado
tuviese conocimiento de la informacién privilegiada.

b. Comunicar dicha informacién a terceros, salvo en el ejercicio normal de su trabajo, profesion o
funciones.

¢. Recomendar que otra persona realice operaciones con informacion privilegiada o inducirla a
ello, entendiéndose por tal:

i. Recomendar a un tercero que adquiera, transmita o ceda valores negociables o
instrumentos financieros o inducir a ese tercero a que los adquiera, transmita o ceda
basédndose en dicha informacién.

ii. Recomendar a un tercero que cancele o modifique una orden relativa a los valores
negociables o instrumentos financieros o inducir a ese tercero a realizar esa cancelacion o
modificacion basandose en dicha informacion.

4.- El incumplimiento de las obligaciones de abstencion descritas en las letras (b) y (c) del apartado 3
del presente articulo, supondra la comunicacion ilicita de informacién privilegiada.

En este sentido, se entenderd que existe comunicacion ilicita de informacion privilegiada cuando una
persona que posee informacion privilegiada:

a. La revele a cualquier otra persona, excepto cuando dicha revelacién se pr
normal de su trabajo, profesién o funciones.

uzca en el ejercicio

persona que revele la recomendacién o induccién
informacion privilegiada.
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Articulo 4.- Informacién relevante, tratamiento y comunicacién

1.- Se considerara informacion relevante toda aquella cuyo conocimiento pueda afectar
razonablemente a un inversor para adquirir o transmitir valores o instrumentos financieros y, por
tanto, pueda influir de forma sensible en su cotizacion.

2.- Especialmente, para determinar el caracter relevante de la informacion, se adoptaran los criterios
que al respecto fije el MAB, en los términos previstos en la normativa publicada por el mismo (por
ejemplo, la Circular 15/2016 MAB).

3.- El érgano de control comunicard directamente la informacién relevante al MAB tan pronto como
sea conocido el hecho o en cuanto se haya adoptado la decisién o firmado el acuerdo o contrato con
terceros de que se trate y haya sido conocido por el érgano de control, sin perjuicio de que, en estos
Gltimos casos, dicha comunicacion pueda efectuarse con anterioridad si FACEPHI estima que ello no
lesiona sus legitimos intereses o en cumplimiento de lo previsto en la letra (e) del apartado 1 del
articulo 8 del presente Reglamento.

4.- La comunicacion de informacién relevante indicada en el apartado anterior debera efectuarse
simultdneamente a su publicacién en la pagina web de FACEPHI, donde deberd permanecer
publicada por orden cronolégico por un periodo de, al menos, cince afios.

Cuando dicha informacién pueda perturbar el normal desarrollo de las operaciones sobre los valores
de FACEPHI o poner en peligro la proteccion de los inversores, FACEPHI deberd comunicar al MAB la
informacién relevante con cardcter previo a su publicacion.

5.- FACEPHI podra, bajo su propia responsabilidad, retrasar la publicacion y difusion de la
informacion relevante cuando considere que la informacidén perjudica sus intereses legitimos,
siempre que tal omisién no sea susceptible de confundir al publico y que pueda garantizar la
confidencialidad de dicha informacién. FACEPHI informara de tales circunstancias inmediatamente al
MAB.

6.- FACEPHI observara especial cuidado en la difusiéon de la informacién relevante y, en particular, no
combinard, de manera que pueda resultar engafosa, dicha informacién con la comercializacion de
sus actividades.

7.- El 6rgano de control expondra, en su caso, al Presidente del Consejo de Administracion las
informaciones referidas en los apartados 4, segundo parrafo, y 5 anteriores, para que evalie si tales
informaciones ameritan el tratamiento que sefalan los citados apartados. Es decir)\el Presidente del
Consejo de Administracion evaluard y, en su caso, decidird si la informacién de qué\se tra
comunicarse en forma previa a su publicacién o retrasar su comunicacigfi y publicaciénsegun
€aso.

FacePhi.com Page 7
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Articulo 5.- Comunicacién de informacién privilegiada en el marco
de una prospecciéon de mercado

1.- Se considerara prospeccion de mercado la comunicacion de informacién por parte de FACEPHI a
uno o mds inversores potenciales, con caracter previo al anuncio de una operacién, con la finalidad
de evaluar el interés de los mismos en una posible operacién y las condiciones relativas a la misma.

2.- La comunicacion de informacién anteriormente referida podréa realizarse de manera oral, en
reuniones fisicas, a través de llamadas telefonicas o videoconferencias, o de manera escrita, por
correo postal, fax o comunicaciones electrénicas.

En caso de que FACEPHI comunique dicha informacién por medios telefénicos, utilizara lineas
telefénicas que sean susceptibles de grabacién y verificard que las personas receptoras de las
prospecciones de mercado hayan manifestado su consentimiento para la grabacién de las
conversaciones.

3.- En cada prospeccién de mercado que FACEPHI realice debera cumplir las siguientes obligaciones:
a. Con caracter previo a la realizacién de la prospeccion de mercado, debera:

i. Valorar especificamente si la prospeccion de mercado implica la comunicacién de
informacion privilegiada, registrando por escrito su conclusién y las razones que han motivado
dicha comunicacién.

ii. Obtener el consentimiento de la persona receptora de la prospeccién de mercado para la
recepcién de informacion privilegiada.

iii. Informar a la persona receptora de la prospeccion de mercado de que se le prohibe utilizar
dicha informacién, o intentar utilizarla, adquiriendo, transmitiendo o cediendo, por cuenta
propia o de terceros, directa o indirectamente, los valores de FACEPHI que guarden relacién
con esa informacién.

iv. Informar a la persona receptora de la prospeccion de mercado de que se le prohibe utilizar
dicha informacién, o intentar utilizarla, mediante la cancelacién o modificaciéon de una orden
ya dada relativa a los valores de FACEPHI con los que guarde relacion la informacién.

v. Informar a la persona receptora de la prospeccion de mercado de que al aceptar la
recepcion de la informacion se obliga a mantener su confidencialidad.

FacePhi.com Page 8




FacePhi — Reglamento Interno de Conducta (P

ii. La fecha y hora de cada comunicaciéon de informacién que haya tenido lugar en el
transcurso, o a raiz, de la prospeccion de mercado.

iii. Los datos de contacto de las personas receptoras de las prospecciones de mercado
utilizados a efectos de la prospeccion de mercado.

4.- Adicionalmente, FACEPHI elaborara una lista de todos los inversores potenciales que le hayan
informado de que no desean recibir prospecciones de mercado (ya sea en relacion con todas las
operaciones potenciales o con determinados tipos de operaciones potenciales); y se abstendra de
comunicar informacién a efectos de las prospecciones de mercado a dichos inversores potenciales.

5.- En caso de que FACEPHI considere que la informacién privilegiada comunicada en el transcurso
de una prospeccion de mercado ha dejado de ser informacién privilegiada, informara de este hecho
al receptor lo antes posible, facilitindole la siguiente informacién:

a. La identidad del participante del mercado que comunica informacién (FACEPHI BIOMETRIA,
S.A.).

b. Una identificacion de la operacion objeto de la prospeccion de mercado.
c. La fecha y hora de la prospecciéon de mercado.
d. El hecho de que la informacién comunicada ha dejado de ser informacién privilegiada.

e. La fecha en que la informacién haya dejado de ser informacidn privilegiada.

Articulo 6.- Registro de informacion privilegiada en el marco de
prospecciones de mercado

1.- En caso de que FACEPHI comunique informacién privilegiada a uno o mas inversores potenciales
con anterioridad al anuncio de una operacién, debera realizar y mantener un registro de toda la
informacién facilitada a la persona receptora de la prospeccion de mercado y la identidad de los
inversores potenciales a los que se ha revelado la informacién, incluidas, aunque no exclusivamente,
las personas juridicas y las personas fisicas que actien en nombre del inversor potencial, asi como la
fecha y la hora de cada comunicacion. ”

En este sentido, FACEPHI velara por que los registros de lo que se indjed a continuacion se conserven

FacePhi.com Paeg
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d. Todas las comunicaciones de informacién que se hayan realizado entre FACEPHI y todas las
personas receptoras de la prospeccion del mercado a efectos de la prospeccion de mercado,
incluidos todos los documentos proporcionados por FACEPHI a las personas receptoras de la
prospeccion de mercado.

En este sentido, FACEPHI conservara:

i. Cuando la comunicacion de informacion se haya realizado por teléfono en lineas grabadas:
Las grabaciones de las conversaciones telefénicas, siempre que las personas a las que se haya
comunicado la informacién hayan dado su consentimiento para que se efectien las
grabaciones.

ii. Cuando la comunicaciéon de informacién se haya realizado por escrito, una copia de la
correspondencia.

iii. Cuando la comunicacién de informacién se haya realizado durante reuniones grabadas en
video o audio: Las grabaciones de esas reuniones, siempre que las personas a las que se haya
comunicado la informacién hayan dado su consentimiento para que se efectien las
grabaciones.

iv. Cuando la comunicacién de informacion se haya realizado durante reuniones o
conversaciones telefénicas no grabadas: Las actas o notas de dichas reuniones o
conversaciones telefénicas. Dichas actas seran redactadas por FACEPHI y debidamente
firmadas por ésta y por la persona receptora de la prospeccién de mercado e incluiran:

a) La fecha y hora de la reunién o de la conversacién telefénica y la identidad de los
participantes.

b) Los detalles de la informacién relativa a la prospeccion de mercado intercambiados
entre FACEPHI y la persona receptora de la prospeccién de mercado en el transcurso de
la prospeccién de mercado, incluida la informacién facilitada a la persona receptora de la
prospeccion de mercado y solicitada a ésta, de conformidad con el conjunto normalizado
de informacién a que se refiere el apartado 3 (a) del articulo 5 del presente Reglamento.

¢) Todos los documentos y materiales suministrados por FACEPHI a la persona receptora
de la prospeccion de mercado en el transcurso de la prospeccion de mercado.

En caso de que FACEPHI y la persona receptora de la prospecciéon.de mercado no hayan

la prospeccion de mercado, FACEPHI conservara fina
de las notas firmada por FACEPHI. ;
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e. La informacion que haya llevado a la apreciacion de que la informacién comunicada durante la
prospeccién de mercado ha dejado de ser informacion privilegiada, asi como las notificaciones a
que se refiere el apartado 5 del articulo 5 del presente Reglamento.

Articulo 7.- Manipulacién de mercado

1.- Se considerardn expresamente prohibidas cualesquiera actividades constitutivas de manipulacion
de mercado, incluso la mera tentativa.

2.- A efectos de lo dispuesto en el presente articulo, tal tentativa se referira a aquellas situaciones en
las que una accidén se inicie pero no se concluya, por ejemplo, como consecuencia de un fallo
tecnoldgico o de una orden de negociacién que no se ejecute.

3.- La manipulacién de mercado incluira las siguientes actividades:

a. Ejecutar una operacion, dar una orden de negociacion o cualquier otra conducta que: (i)
transmita o pueda transmitir sefiales falsas o engafiosas en cuanto a la oferta, la demanda o el
precio de un los valores de FACEPHI; o (ii) fije o pueda fijar en un nivel anormal o artificial el
precio de los valores de FACEPHI.

b. Ejecutar una operacion, dar una orden de negociacion o cualquier otra actividad o conducta
que afecte o pueda afectar, mediante mecanismos ficticios o cualquier otra forma de engafio o
artificio, al precio de los valores de FACEPHI.

c. Difundir informacién a través de los medios de comunicacién, incluido internet, o por cualquier
otro medio, transmitiendo asi o pudiendo transmitir sefiales falsas o engafiosas en cuanto a la
oferta, la demanda o el precio de los valores de FACEPHI. Lo previsto en el presente supuesto
incluird la difusion de rumores cuando el autor de la difusion sepa o debiera saber que la
informacién era falsa o engafiosa.

d. Transmitir informacién falsa o engafiosa o suministrar datos falsos en relacién con un indice de
referencia, cuando el autor de la transmision o del suministro de datos supiera o debiera haber
sabido que eran falsos o engafiosos, o cualquier otra conducta que suponga una manipulacién del
cdlculo de un indice de referencia.

4.- En particular, se consideraran manipulacién de mercado, entre otras, las siguientes conductas:

fijacién, de forma directa o indirecta, de precios de compra ¢’de venta o que cree
otras condiciones de negociacion no equitativas.

b. La compra o venta de valores de FACEPHI, en el moniento de apertura o cierre del MAB) que
: ) : /1 :

tenga o pueda tener el efecto de inducir a confusién o engaﬁp a los inversores que opefen

basdndose en las cotizaciones mostradas, incluidas las cotizaciones de apertura o de cierre.

\ \

v
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c. La formulacion de érdenes en el MAB, incluidas la cancelacién o modificacion de las mismas, a
través de cualesquiera métodos de negociacién disponibles, que produzca alguno de los efectos
contemplados en el apartado 3 precedente letras (a) o (b), al:

i. Perturbar o retrasar el funcionamiento del mecanismo de negociacion utilizado en el MAB, o
hacer que ello tenga mds probabilidades de ocurrir.

ii. Dificultar a otras personas la identificacion de las érdenes auténticas en el mecanismo de
negociacion del MAB, o aumentar la probabilidad de dificultarla, en particular introduciendo
6rdenes que den lugar a la sobrecarga o a la desestabilizacion del carné de 6rdenes.

iii. Crear, o poder crear, una sefal falsa o engafiosa sobre la oferta y la demanda o sobre el
precio de los valores de FACEPHI, en particular, emitiendo érdenes para iniciar o exacerbar
una tendencia.

d. Aprovechar el acceso, ocasional o regular, a los medios de comunicacién, tradicionales o
electrénicos, para exponer una opinidn sobre los valores de FACEPHI, (o, de modo indirecto,
sobre FACEPHI) después de haber tomado posiciones sobre los mismos, y, a continuacion,
aprovechar los efectos que las opiniones expresadas tengan sobre el precio de los valores de
FACEPH]I, sin haber revelado al publico simultineamente el conflicto de intereses de una manera
adecuada y efectiva.

5.- La prohibicién establecida en el apartado 1 no se aplicard a las actividades a que se refiere el
apartado 3 letra (a), si quien ejecuta la operacidn, da la orden de negociacion o efectta cualquier
otra conducta demuestra que los motivos de la operacidn, orden o conducta son legitimos y que
estas se adecuan a las practicas de mercado aceptadas.

En particular, se considerard que una practica de mercado es aceptada teniendo en cuenta los
siguientes criterios:

a. Si la practica de mercado ofrece un grado de transparencia sustancial para el mercado.

b. Si la préactica de mercado garantiza un alto grado de proteccién del funcionamiento de las
fuerzas del mercado y la adecuada interaccién de las fuerzas de la oferta y la demanda.

c. Si la practica de mercado tiene un impacto positivo en la liquidez y eficiencia del mercado.

d. Si la practica de mercado tiene en cuenta el mecanismo de neg6ciaciéon del mercado en
cuestion y permite a los participantes del mercado reaccionar de fefma adecuaga'y oportuna a la
nueva situacion del mercado creada por dicha préctica.

la Union.

f. El resultado de cualquier investigacion realizada sq
parte de cualguier autoridad competente u otra g
infraccién por dicha practica de mercado de normas o reglamentps destinados a impedir el abuso
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de mercado, o de codigos de conducta, tanto si se refiere al MAB como si se refiere, directa o
indirectamente, a mercados relacionados dentro de la Unidn.

g. Las caracteristicas estructurales del mercado en cuestion, incluyendo, entre otros:
i. Si se trata de un mercado regulado o no.
ii. Los tipos de instrumentos financieros que se negocian.

iii. El tipo de participantes del mercado, incluido el grado de participacién de inversores
particulares en el mercado en cuestion.

Articulo 8.- Fase de estudio de operaciones. Deberes de conducta.

1.- El érgano de control, durante las fases de estudio o negociacién de cualquier tipo de operacién
juridica o financiera que pueda influir de manera apreciable en la cotizacién de sus valores o
instrumentos financieros afectados, deberd cumplir y vigilar que se cumplan las siguientes
obligaciones:

a. Limitar el conocimiento de la informacién estrictamente a aquellas personas, internas o
externas a FACEPH], a las que sea imprescindible.

b. Llevar, para cada operacién, una lista en la que se hard constar la identidad de toda persona
que tenga acceso a informacion privilegiada, el motivo, la fecha y la hora en que dicha persona
tuvo acceso a la informacion privilegiada y las fechas de creacién y actualizacién de la lista.

Dicha lista se conservara durante al menos cinco afios a partir de su elaboracién o actualizacién y
habra de ser actualizada inmediatamente en los siguientes casos, especificando la fecha y la hora
en que se produjo el cambio que dio lugar a la actualizacién:

- Cuando se produzca un cambio en los motivos por los que una persona consta en dicha lista.
- Cuando sea necesario afiadir una nueva persona a esa lista.

- Cuando una persona que conste en la lista deje de tener acceso a informacion privilegiada;
en tal caso, se dejard constancia de la fecha en la que se produce esta circunstancia.

Para elaborar la lista anteriormente referida, FACEPHI utilizara el modelo de “Lista de iniciados”

recogido en el Anexo Il del presente Reglamento.

Caracter Personal.
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Los datos incluidos en la lista se conservaran en el registro documental al menos durante cinco
afios después de haber sido inscritos o actualizados por udltima vez.

d. Vigilar la evolucién en el mercado de los valores de FACEPHI y las noticias que los difusores
profesionales de informacién econémica y los medios de divulgacién emitan y les pudieran
afectar.

e. En el supuesto de que se produzca una evolucion anormal de los volimenes contratados o de
los precios negociados y existan indicios racionales de que tal evolucidén se estd produciendo
como consecuencia de una difusién prematura, parcial o distorsionada de la operacién, difundir
de inmediato, un hecho relevante que informe, de forma clara y precisa, del estado en que se
encuentra la operacién en curso o que contenga un avance de la informacion a suministrar, todo
ello sin perjuicio de lo establecido en el articulo 228.4 de la LMV.

Articulo 9.- Excepcion al deber de comunicar la informacién
relevante. Operaciones en fase de estudio

1.- Se excluyen del deber de informacién al publico los actos de estudio, preparacién o negociacion
previos a la adopcién de decisiones que tengan la consideracién de relevantes, en los términos
indicados en el articulo 4, siempre que se mantengan las debidas salvaguardas de confidencialidad.

2.- Podran, en particular, acogerse a lo dispuesto en este apartado los actos de tal naturaleza en los
supuestos previstos en el articulo 7 del Real Decreto 1333/2005, de 11 de noviembre.

CAPITULO TERCERO. TRANSACCIONES DE
ADMINISTRADORES Y DIRECTIVOS

Articulo 10.- Comunicacidn de las transacciones de los
administradores y directivos sobre acciones prgpias

acciones propias se encuentra regulado en el “Procedimiento de Aotificacion de ope
realizadas por directivos sobre valores de FACEPHI BIOMETRIA, S.4”, refogido en elMn
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b. Alto directivo que no es miembro de los érganos mencionados en el punto (i) anterior y que
tiene acceso regular a informacion privilegiada relativa, directa o indirectamente, a FACEPHI, asi
como competencias para adoptar decisiones en materia de gestion que afectan a la evolucién
futura y a las perspectivas empresariales de FACEPHI.

3. A efectos del apartado 1, se entenderan personas estrechamente vinculadas a las personas con
responsabilidades de direccion de FACEPHI, las siguientes:

a. El conyuge o cualquier persona considerada equivalente a un cényuge por el Derecho espaiiol.
b. Los hijos a su cargo, de conformidad con el Derecho espafiol.

c. Cualquier otro familiar con el que se hubiese convivido al menos desde un afio antes de la
fecha de la operacion de que se trate, o

d. Una persona juridica, fideicomiso (trust) o asociacién, en la que ocupe un cargo directivo una
persona con responsabilidades de direccién o una persona mencionada en los apartados (i), (ii) o
(iii) anteriores, o que esté directa o indirectamente controlada por dicha persona, o que se haya
creado para beneficio de dicha persona, o cuyos intereses econémicos sean en gran medida
equivalentes a los de dicha persona.

Articulo 11.- Deberes de conducta

Los Destinatarios deberdn abstenerse de la preparacion o realizacién de practicas que falseen la libre
formacién de los precios. Como tales se entenderdn las que a continuacién se relacionan:

a. Las operaciones u érdenes:

- Que proporcionen o puedan proporcionar indicios falsos o engafiosos en cuanto a la oferta,
la demanda o el precio de los valores negociables o instrumentos financieros.

- Que aseguren, por medio de una persona o de varias personas que actien de manera
concertada, el precio de uno o varios instrumentos financieros en un nivel anormal o artificial,
a menos que la persona que hubiese efectuado las operaciones o emitido las érdenes
demuestre la legitimidad de sus razones y que éstas se ajustdn a las practicas de mercado
aceptadas en el mercado regulado de que se trate.

- Operaciones u ordenes que empleen dispositivos ficti
maquinacion.
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rigen su profesién, a menos que dichas personas obtengan directa o indirectamente una
ventaja o beneficio de la mencionada difusién de informacion.

Articulo 12.- Autocartera

Las operaciones sobre acciones propias o instrumentos financieros a ellos referenciados se
someteran a medidas que eviten que las decisiones de inversion o desinversion puedan verse
afectadas por el conocimiento de informacion privilegiada.

CAPITULO CUARTO. CONFLICTO DE INTERES

Articulo 13.- Deber de informar

1.- Sin perjuicio de lo previsto en el Reglamento del Consejo de Administracion para los Consejeros,
los Destinatarios estan obligados a informar, con suficiente detalle y mediante escrito al érgano de
control, quien debera informar inmediatamente al Consejo de Administracion, sobre los posibles
conflictos de interés en los que estuviesen incursos fruto de sus relaciones familiares, su patrimonio
personal, sus actividades ajenas a la Sociedad, o por cualquier otro motivo.

2.- En el caso en que se presenten dudas respecto de si efectivamente se produce un conflicto de
interés, el 6rgano de control efectuara consulta escrita al Secretario del Consejo de Administracion.

Disposicién final Gnica. Eficacia y actualizacion.

1.- El presente Reglamento entrard en vigor al dia siguiente de su aprobacién por el Consejo de
Administracién de FACEPHI y una vez las acciones de la Sociedad hayan sido admitidas a negociacion
en el MAB.

2.- El érgano de control dard a conocer este Reglamento a sus Destinatanjos, conservando el
resguardo de entrega unido al presente como Anexo V.

Reglamento.
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Anexo |

CONTENIDO DEL CONJUNTO NORMALIZADO DE INFORMACION A
INTERCAMBIAR CON LOS RECEPTORES DE LAS PROSPECCIONES DE
MERCADO DE FACEPHI BIOMETRIA, S.A. CUANDO ESTAS
IMPLIQUEN LA COMUNICACION DE INFORMACION PRIVILEGIADA

Cuando FACEPHI considere que una prospeccion de mercado conlleva la comunicaciéon de
informacién privilegiada, el contenido del conjunto normalizado de informacién deberd limitarse a
lo siguiente, en el orden que a continuacion se indica:

1. Una declaracion que sefiale que la comunicacién se lleva a cabo a efectos de una
prospeccién de mercado.

2. Cuando la prospeccion de mercado se efectie a través de lineas telefénicas grabadas, o se
utilicen grabaciones de audio o de video: Una declaracion que indique que las
conversaciones se graban y que la persona receptora de la prospeccion de mercado ha dado
su consentimiento para ser grabada.

3. Una solicitud de confirmacién dirigida a la persona contactada de que FACEPHI se comunica
con la persona encargada por el inversor potencial de recibir la prospecciéon de mercado, asi
como la respuesta y la confirmacién de la persona contactada.

4. Una declaraciéon que precise que, si la persona contactada muestra su acuerdo en recibir la
prospeccion de mercado, esa persona recibird informacion que FACEPHI considera
informacion privilegiada y una referencia a la obligacion de la persona receptora de la
prospeccion de valorar por si misma (i) si esta en posesién de informacion privilegiada vy (ii)
cuando deja de estar en posesion de informacién privilegiada.

5. Si es posible, una estimacién de cuiando la informacién dejard de ser informacién
privilegiada, los factores que pueden modificar dicha estimacién y, en todo caso, la
informacién sobre la forma en que la persona receptora de la prospeccion sera informada de
cualquier cambio gue se produzca en esa estimacion.

6. Una declaracion en la que se informe a la persg
de las siguientes obligaciones:

a receptora de la prospeccio
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b. Que se le prohibe utilizar dicha informacién, o intentar utilizarla, mediante la
cancelacion o modificacion de una orden ya dada relativa a valores de FACEPHI con
los que guarde relacion la informacién.

¢. Que al aceptar la recepcion de la informacion se obliga a mantener su
confidencialidad.

7. Una solicitud de consentimiento de la persona receptora de la prospeccion de mercado para
recibir informacién privilegiada.

8. Cuando la persona receptora dé el consentimiento exigido en el punto (7) anterior: La
informacién que se comunique a efectos de la prospeccion de mercado, sefialando la
informacion que FACEPHI considere informacién privilegiada.
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Anexo ||

CONTENIDO DEL CONJUNTO NORMALIZADO DE INFORMACION A
INTERCAMBIAR CON LOS RECEPTORES DE LAS PROSPECCIONES DE
MERCADO DE FACEPHI BIOMETRIA, S.A. CUANDO ESTAS NO
IMPLIQUEN LA COMUNICACION DE INFORMACION PRIVILEGIADA

Cuando FACEPH! considere que una prospeccion de mercado no conlleva la comunicaciéon de
informacioén privilegiada, el contenido del conjunto normalizado de informacién deberd limitarse a
lo siguiente, en el orden que a continuacién se indica:

1. Una declaracién que sefale que la comunicacion se lleva a cabo a efectos de una
prospeccion de mercado.

2. Cuando la prospeccion de mercado se efectte a través de lineas telefonicas grabadas, o se
utilicen grabaciones de audio o de video: Una declaracion que indique que las
conversaciones se graban y que la persona receptora de la prospeccion de mercado ha dado
su consentimiento para ser grabada.

3. Una solicitud de confirmacién dirigida a la persona contactada de que FACEPHI se comunica
con la persona encargada por el inversor potencial de recibir la prospecciéon de mercado, asi
como la respuesta y la confirmacion de la persona contactada.

4. Una declaracién que precise que, si la persona contactada muestra su acuerdo en recibir la
prospeccion de mercado, esa persona recibira informacion que FACEPHI no considera
informacién privilegiada y una referencia a la obligaciéon de la persona receptora de la
prospeccion de valorar por si misma si estd en posesion de informacion privilegiada.

5. Una solicitud de consentimiento de la persona receptora de la prospeccion de mercado para
que se proceda a la prospeccion de mercado y la respuesta a dicha solicitud.

6. Cuando la persona receptora dé el consentimiento exjgido en el punto (5) anterior: La
informacion que se comunique a efectos de la prospeg€ion de mercado.
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